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nuova forma di  Mobile

Marketing che si sta afferman-
do, come testimonia il crescente
interesse di alcuni grandi player
internazionali. Google ha lanciato
motori di ricerca dedicati al mobile
e che gestiscono anche l'adverti-
sing (secondo le logiche del SEM
on-line). Yahoo! Search ha raggiun-
to un accordo con Nokia per poten-
ziare la mobile search. JumpTap
(Fornitore di soluzioni di mobile
search e advertising) ha realizzato

edita, new media agency
italiana che si occupa di
comunicazione digitale,
ha curato la promozione on line

del film Notturno Bus, uscito lo
scorso maggio nelle sale cine-
matografiche, attraverso due
iniziative di marketing digitale:

una piattaforma di search adverti-
sing “white label” dedicata agli
operatori di telefonia mobile. 4th
Screen Advertising (una delle piu
importanti agenzie di mobile
advertising inglesi) ha aperto a giu-
gno una divisione dedicata al mobi-
le search marketing per ampliare 13
propria offerta. In Italia e stata
Sems, appartenente al gruppo
FullSix, la prima agenzia a lanciare,
alla fine del 2005, una business
unit specializzata in mobile search
marketing, acquisendo un know

la creazione di un advergame
legato a un concorso a premi dal
nome "Parti con Notturno Bus” e
l'implementazione di un proget-
to di Proximity Marketing.

In particolare, la campagna via
Bluetooth si @ svolta presso il
Cinema Barberini di Roma,
durante la prima, e ha consenti-
to agli spettatori presenti 13
fruizione gratuita di immagini,
filmati e clip audio originali
riguardanti il film.

Liniziativa e stata realizzata
attraverso i dispositivi ProxiMa
di proprieta della societa e, in
particolare, tre totem persona-
lizzati Notturno Bus e un
Segway, 0ssia un “pedone elet-
trico” che inviava messaggi alle
persone in coda all'ingresso del
cinema.

Liniziativa, apprezzata da tutto
il pubblico intervenuto alla
prima del film, ha confermato la
validitd del Bluetooth Marketing
quale strumento efficace e inno-
vativo, in grado di raggiungere
un'elevata redemption grazie
alle caratteristiche permission
based della comunicazione con
'utente.

how che (a pone all'avanguardia e
che le permette di sfruttare le
opportunita offerte dalla ricercas
effettuata attraverso device mobili.
Marco Loguercio, CEQ di Sems,
commenta: "LUargomento mobile
search ¢ di grande attualita, anche
se rappresenta da noi ancora ung
nicchia. Confidiamo molto nelle’
nuove offerte degli operatori di
telefonia, come la recente flat
Vodafone Mobile Internet, per awvi-
cinare gli italiani alla ricerca attra-
verso i cellulari”.
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